


化粧品網路廣告處理原則：





網頁上廣告之定義為：「一種以電子資訊服務的使用者為溝通對象的電子化廣告」故於網頁上刊登之公司資料及藥物、化粧品資訊，即如同刊登於其他媒體如報紙、電視等之資訊一般，旨皆藉由傳遞訊息以招徠消費者循線購買的消費行為。


產品資訊定義：


(1)含藥化粧品：依本署核准之仿單內容完整刊登公司產品資訊。


(2)一般化粧品：僅刊登產品名稱、價格、廠商地址、電話等不宣稱效能及廣告性質之資料者，得不視同廣告。











上網，供一般民眾瀏覽
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刊播內容
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依本署核准仿單內容完整刊登








僅刊登產品名稱、價格、廠商地址、電話等不宣稱效能及廣告性質之資料
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網頁上廣告之定義為：「一種以電子資訊服務的使用者為溝通對象的電子化廣告」故於網頁上刊登之公司資料及藥物、化粧品資訊，即如同刊登於其他媒體如報紙、電視等之資訊一般，旨皆藉由傳遞訊息以招徠消費者循線購買的消費行為。


產品資訊定義：


西藥、醫療器材：於自家公司網站，依本署核准之藥物仿單內容完整刊登該公司產品訊息，如成分名、商品名、核准字號、適應症、副作用、禁忌、警語等資訊，並應加貼藥品外盒及實體外觀之圖片。


中藥：只限刊登藥物名稱、劑型、處方內容、用量、用法、效能、注意事項及廠商名稱、地址。
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藥物網路廣告處理原則：





上網，供專業人士瀏覽





管控軟體、須具


(醫事人員証書字號


(會員名稱


(紀錄進入者之資料等判別裝置





上網，供一般民眾瀏覽





列屬醫療網站
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